Obsahovy audit

Na vytvorenie zakladného obsahového auditu pre vas projekt
vypinte nasledujuce otazky:

1. Analyza doterajsieno obsahu

Obsah na webe

Akym obsahom disponuje
nasa webstranka?

Ktoré podstranky
navstevovali pouzivatelia
na nasom webe
najCastejsie?

Na ktorych podstrankach
travili najviac Casu?

Z ktorych sa najviac
preklikavali na webstranke
dalej (najnizSia miera
bounce rate)



Printovy obsah

Akymi printovymi
materialmi disponujeme?

Co z nasich printovych
materialov by sme mohli
pouzit na webe?

Ako by sme mohli nase
pritnové materialy vyuzit
na webe?

Socialne siete

Ktoré prispevky dosiahli
na socialnych sietach,
ktoré vyuzivame, najvacsi
engagement?

Ktoré prispevky mali
najviac zdielani?

Ktoré prispevky mali
najviac oznaceni “paci sa
mi to”?



2. Analyza publika

AKky je priemerny vek
maojho cieloveho publika?

Aka je geograficka lokalita
maojho cieloveho publika?

Z akych zdrojov na
ma&j web prichadza
navstevnost”?

Akeé socialne siete moja
cielova skupina preferuje?

Aky typ obsahu
najCastejSie zdiela
a lajkuje?

Co moja cielové skupina
na internete vyhladava?



3. Analyza konkurencie

Kto je mojou najvacsou
konkurenciou?

Aky obsah tvori moja
konkurencia v najvacsej
miere?

Na aky obsah reaguju
fanusikovia mojgj
konkurencie najlepsie?

Tvori moja konkurencia
viac zabavny alebo
edukativny obsah?

Aké suU silné stranky
obsahu mojej
konkurencie?

Akeé su slabé stranky
obsahu mojej
konkurencie”?

V ¢om sa viem od
konkurencie odlisit?



4. Vlastné kapacity

V ¢om sme dobri a ¢o
vieme publikovat®?

Ake je nase unikatne
know-how?

Co v&etko vedia
zamestnanci? Co z toho
vieme vyuzit na tvorbu
zaujimaveho obsahu?

Vieme do procesu tvorby
obsahu zapgjit viastnych
zakaznikov? Ako?

Content marketing tim budu tvorit’ tito l'udia:

Content marketing stratégia:
Autori:
Editori:

Socialne siete



5. Influenceri

Kto su reSpektované
0sobnosti v mojej oblasti?

O ¢om piSu a vioguju?
Aké témy nastoluju?

Ako sa viem od nich
ucit a v ¢om ma dokazu
inSpirovat?

Aké otazky im kladu ich
sledovatelia?

Vi



0. Trendy

O ¢om sa v mojej sfére
aktualne pise a vioguje?

Ktoré typy obsahu
dosahuju najlepsie
Statistiky?

Co ludi v mojej sfére
v sucasnosti najviac
zaujima?

Co v suvislosti s mojim
podnikanim l[udia na
internete vyhladavaju
najCastejSie?

VI



/. Zhrnutie

Pre koho budeme obsah
tvorit?

Akym tematickym
oblastiam sa budeme
venovat? (kategorie
obsahu)

Akeé typy obsahu budeme
tvorit™?

Kde budeme obsah
publikovat?

Kde budeme obsah
zdielat?

Kto bude za nasSu content
marketingovu stratégiu
zodpovedny?
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